Votre stratégie de marketing de contenu
pourrait-elle etre plus efficiente ?

EXCe

La précision du marketing intégré
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1 Etre centré sur le client
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2 Avoir un flot continu d'information utile
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Déterminer “qui” parle de “quoi” et ‘quand”
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4 Pensez a la "'mobilité” du contenu

Contenu
inutile

70%,
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5 Data marketing: Ajustement continu
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o .
‘“ LINKEDIN : CONTENU ET DEVELOPPEMENT D AFFAIRES

94/ des gens de marketing B2B y sont!
Mais seulement 667, trouve Linkedin efficace!
Le reseau #1 en génération de leads

Le filtrage est facile
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Soyez | expert reconnu!

Se positionner comme expert
Parait au haut du profil

Peut etre recommande par LinkedIn

Comment ?
Liens vers le site/blog

Partage sur les Medias sociaux
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Pulse:

& & Partager une nouvelle

~ personnes ont vu votre profil sur les

Alain Theriault MBA Associé . 13 2 derniers jours

q Aider les entreprises B2B a croitre | Generati..
‘\, Votre activité récente 15g Vues de votre nouvelle “Webinaire

L

gratuit : Marketing B2B"

| Télécharger une photo # Rédiger un article
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LINKEDIN : CONTENU ET DEVELOPPEMENT D’AFFAIRES

o o T

' Carriéres Centres d'intérét Solutions professionnelies Accéder & Sales Navigator
- Vos articles

> Enregistrer

Article non titré

‘ Alain Theriault MBA Associé chez EXOB28B
Aider les entreprises B2B a croitre | Generation de |eads, marketing intégré, |
Inbound| Branding

<
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1e PREMIUM

Lynda St-Arneault, Présidente Exo B2B, Effet A
Marketing B2B + 20 ans. Inbound marketing & marketing intégré. Focus résultats.
Région de Montréal, Canada Marketing et pubicité

Exo 828
Lynda St-Ameault Consultation, Les Pelleteurs de nuages, Egzaxt

Boston University

m Voir dans Sales Navigator  ~ + de 500

M Coordonnbes

group members @ Voir ce profil dans une autre langue v
@ B Note 3 Reminder | @ Tag
Besoin de el

consells d'affaires 3

de confiance?

(e3) Check ¢a 3 months ago

| 1142016

Androw Popliger -

ASS00s, Conmfica
v Soo More e Montréa l \

Gardoas le contact [[3)
= >
[\ N
Publié par Lynda 898
Voir plus » -" Notre équipe,
pwc votre croissance

Autres pages consultées

David Chabot

Business consulting - startup, high
,§E + tech, industrial, manufacturing, B28

senvces

e

-

..A" f_, i i
. . Clotilde Ch
Marketing to millennials: Ok, Communautés sur le Web : & Increase the effectiveness of /] e o st .
but no hype please quoi ¢a sert quand... your B2B content... { chez Exo B28 S

27 janvier 2016
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Pulse:

Public Profile

Published by Alain

See more »

Alain Theriault MBA
Partner at ExoB2B

B2B growth strategy | LeadGeneration |
Integrated marketing | Content | Value
Proposition

Montreal, Quebec, Canada Market Research

Exo 828, Hec Montreal

Knightsbridge Human Capital Solutions,
The Achievement Centre International
Inc., Startupcoach

HEC Montreal
15 people have recommended Alain

Personal Website
Page Facebook
Company Website

500+

Value Proposition design
in B2B

July 15, 2015

Above the "know, like and The (business) ties that
trust” bind

June 4, 2015 March 5, 2015

«
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+1 perso:

Au service du groupe!

Publication a titre d'expert

+1 entreprise:
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Les pages : ervir les interets
specifiques d'une communaute ou un
segment particulier de votre marche
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Page d entreprise:

in R s personnes, un poste des enveprises.. IR C £

Accueil Profil Mon réseau Carriéres Centres d'intérét Solutions professionnelles Accéder a Sales Navigator

Financial Advisor? - Make r your clients to refer you. Click to learn how. | Pub
Groupes

SlideShare nes ont vu votre profil sur les
Alain Theriault MBA Associé . . foes jours a 1 fagon de garder le contact
Aider les entreprises B2B a croitre | Generati Formation
N

w P Richard Odessey, Ph.D. a un
‘ Votre activité récente 15 WS Fje votre n‘ouvelle "Webmalre nouveau poste.
gratuit : Marketing B2B Managing Member chez CLEAN
TECHNOLOGIES LLC
6§ Partager une nouvelle PV Télécharger une photo | % Rédiger un article ‘ J'aime ’ ‘ Message
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Page d entreprise:

e

» K LA

Profil Mon réseau Centros d'intérdt Solutions professionnelles Accéder & Sales Navigato

Nouvelles récentes

E

Financial Advisor? - Make it dead simple for your clients to refer you. Click to learn how. | Pub

Entreprises

Accueil Abonnements

Entrepreneur Media At a small business, employee wellness brings about a unique set of

benefits Qﬂ:

5 Tips Before Implementing Your Wellness

Program
entm.ag Learn what you need to know before
implementing a weliness program of your own Q,_r:_

Gérez vos pages

Exo B2B
Marketing, publicité

ExolLab - Laboratoire de
recherche marketing en
B28

Marketing, publicité

Startupcoach

Part . 40 rrir b Conseil en management

Vipul M. Mali (Global Recruitment Specialist), Gentha Parahazta Rukmana

Kartawjjaya +9

Créez une page Entreprise

Renforcez la notoriété de volre marque,
annoncez des opportunités d'emploi et fadtes la

Entrepreneur Media Were you bom to be an entrepreneur?

promotion de vos produits et services avec la

page Entreprise Linkedin,

Successful Entrepreneurs Have These 5 Traits in
Common

entm.ag Maybe being an entrepreneur is in your DNA
but, even if 1's not, it's in your power 10 succeed at it

(} \ X

Créer

En savoir plus »
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Page d entreprise:

A.

— "
- EETEUTEEEEEE 2 - ¢ ¢~
Mon résecau Wros Centros dindérit Solutions professionnelies Accéder & Sales Navigat
Spreadsheets Are Old News - Say goodbye to rows and columns. Say hello to instant insights, | Puw
IMS (Identmcatlon Multi Solutions) 207 abonnés  Sulvre

.M: ﬂ mprimene, reprodu
L)

— e 91200 empic

Accueil Insights Premium

1l ‘1"}'1

o Voir dans Sales Navigator

Comment étes-vous connectés ?

0804

relathons de deuame nveay

25 employes sur Linkedin

»

Tout v »
Le spécialiste de Fdentificaion de prodults IMS (identification Multi Solutions) pages
' _ ' _ Vitrine
v \Voirpus Vv IMS (Identification...
s u: SR ——
Nouvelles récentes
Etiquettes Shrink Sleeve -
S (Mdentification Multi Solutions) We are at Natural Products Expo East 2016 in Baltimore. Want 1o ms
talk 'at»ehr-g & Shrink Sleeve? Join Julie Ethier & René Pierre Lavole for a natural conversation at booth 16 abonnds
2509 + Suivre
o 8 plc.twitter.com
plc.twitter.com - pic.twitier.com Solutions d'impression -
IMS
iMst ™
+ Suivre
n Impression d'étiquettes -
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Page d'entreprise + Slide Share

SlideShare

Technology

For Uploaders  Collect Loads

Content Marketing Institute

- Following

165 SlideShares
6,509 Followers
1 Clipboard

(O Cieveiana, OH, United States

() Advertising / Marketing / PR
O www.contentmarketinginstitute.com

() Content Marketing | Content Strategy |
Content Marketing Workd | Content Marketing
Awards | Content Marketing Research |
Inmedligent Content Conference | Chief Content
Officer Magazine | Welcome to the Content
Marketing Institute (CMI), advancing the
practice of content marketing. Our goal Is
simpla: we want 1o halp you with the how-to of
coment marketing. CMI hosts Content
Marketing World, the largest content
marketing event, haid September 6-9, 2016 in
Cleveland Ohio. Subscribe 10 our email:
hatp://emi. media/getemail

o Twitter o Facebook Q Linkedin

consumers can pather, interact, learn, and furthor the ir passions,

Content Marketing Play: In-Person Events

Recommended (9)

IN-PERSON EVENTS

THE PLAY:
While marketers end 10 spend much of their Ume s Censpace, there's simply 20 substitute for providing tang e,
memcrable experences IRL n reallife) oo ergapng v duthentc, face 80 1a0e MMbORCTonS with your sudence

18 poron events such as condere nces, master Class s, networ kag SvEnts, and other live experience s help

brands demensirate ™heir inughts and extend their nfluence while CMW

058 CONTENT VARKETING PLAYROOK _

View all

4
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Super plateforme de diffusion et de contenu :
Marché de 6,4MM$ en 2017

92/ des entreprises en font.
Via la page d'entreprise

Personnalisé dans le fil

Plus personnalise et certain d'etre rejoins
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Super plateforme de diffusion et promotion de contenu :

Exo B2B Notre plus récent billet: 5 choses que vous devez absolument savoir pour écrire des
blogues en B2B ow.ly/rakQ304sltm

.
I S ST N -F T od
SASLAIaE RS T

| 5 choses que vous devez absolument savoir pour écrire
‘2. des blogues...

ow.ly - Les blogues sont bien sir un excellent moyen d‘attirer du
== trafic vers votre site. Imaginez : un contenu frais et intéressant sur
’ votre site chaque semaine, les gens vous trouvant quand ils
«googlelisent» un produit ou un service, les gens parcourant...

||. Organique
Cible : Tous les abonnés

144 2 1 2,08 %
3 =}
impressions clics interaction engagement
Sponsoriser une nouvelle
J'aime (1) + Commenter + Epingleren haut - il y a3 jours

Aziz Guellouz, D. Ec




m CAMPAIGN MANAGER

Alain, bienvenue sur Campaign Manager.
Déterminez les options qui vous permettront d’atteindre vos objectifs

J'aimerais toucher des membres de LinkedIn directement dans leur flux LinkedIn et au-

J'airhé}aié mditiplier les prospects en les ciblant sur tout Linkedin

016 Assistance clientéle Partenaires cenifiés Directives Linkedin Ads Conditions d'utilisation de Linkedin Ads Conditions générales d'

Politique de confidentialité
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Super plateforme de diffusion et promotion de contenu :

Sélectionner

Sélectionner

utilisation de Linkedin
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LINKEDIN : CONTENU ET DEVELOPPEMENT D’AFFAIRES

Super plateforme de diffusion et promotion de contenu :

Bon choix ! Commengons pas ouvrir un nouveau compte publicitaire pour votre nouvelle campagne.

Possédez-vous déja une page Entreprise ou Vitrine sur Linkedin ? ® Qui Non
* Nom de l'entreprise URL de la page Entreprise ou Vitrine
exo b2B
Entreprise
Exo B2B

Marketing et publicité; 11-50 employés; HQ:Montréal, Québec

Page Vitrine

_ Exolab - Laboratoire de recherche marketing en B2B - Une page Vitrine de Exo B28
EXCL  Marketing et publicité

Etats-Unis d'’Aménque, Dollar (USD) =

< Précédent

7 UGN .

7 /7 Z / / \
// / / \ \ \ \ \ SN
A J

A / | \ \ \ N N
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Super plateforme de diffusion et promotion de contenu :

o ExoB2B ~ Exo B2B_1 Q v Créer une campagne

Créer une campagne Sponsored Content o L 4 @ O

o Bon choix ! Avant de commencer, dans quelle langue souhaiteriez-vous lancer votre campagne ?

Saisissez un nom de campagne Webinaire Les Affaires 2016

Choisir la langue © Frangais

Annuler la campagne Enregistrer en tant que brouillon ’ m




LINKEDIN : CONTENU ET DEVELOPPEMENT D’AFFAIRES

Super plateforme de diffusion et promotion de contenu :

Créer une campagne Webinaire Les Affaires 2016 o—0— L o

Qu'aimeriez-vous sponsoriser ?
s oy "5 ’ ar o P P 5 Irs depu votre page =ntrepr a r rraf U 1 IVEA n'p ] o

Voir @ Contenu disponible (100) Sponsored content (0) Fitrer par Toutes les nouvelles «

1 Des faits intéressants a savoir sur
~ Instagram: hitps//inkd.infewmkNEr
INSTAGRAM . .
: 20 Instagram Facts And Statistics You ... ®
nstagram is the rising star of the socia
X . . Apercu
networks. Here are some Instagram facts aad
and numbers to show you the potential of
the photo social network
Notre plus récent billet: 5 choses que vous
devez absolument savoir pour écrire des
blogues en B28 ow.ly/rakQ304sitm
5 choses que vous devez absolument ...
Les blogues sont bien sdr un excellent ) ‘ L O
moyen g attirer du tralic vers volre sile ‘ ‘ Apercu

maginez : un contenu frais et intéressant
sur votre site chaque semaine, les gens

vous trouvant quand ils «googlelsent= un p——

produit ou un service, les gens parcourant
J )

V. i R, SRS ‘
S e LA | FRa W \\
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Super plateforme de diffusion et promotion de contenu :
0 Ciolons vore audience

r par o stimation
audier
96 000
Quebec
i
- ’l .
= Qu
®
manutacturier
é‘ -
Sélectionnez des critbres de ciblage pour obtenir votre audience idéale :
2] 2 -} &
A




LINKEDIN : CONTENU ET DEVELOPPEMENT D’AFFAIRES

Super plateforme de diffusion et promotion de contenu :

Q ExoB2B ~ Exo B2B_1 O v Créer une campagne

Créer une campagne Webinaire Les Affaires 2016 o—o @

Déterminons combien vous souhaiteriez dépenser sur votre campagne

Type d’enchére © e Colt par clic (CPC) Colt par impression (CPM)

Vous payez lorsque quelqu'un clique sur votre pub

4

Enchére © 10.00 L'enchére suggérée pour atteindre la majorité de votre avdience est 8,71 CAD
- (Les autres annonceurs ont des enchéres entre 8,71 CAD et 13,74 CAD)

Budget quotidien © )
50,00 Le montant quotidien 10%al dépensé par votré campagne peut étre dépasseé jusqu'a

20%. En savoir plus

Date de début © ¢ Commencer immédiatement
Choisir le début -

v Voir plus J'aimerais en savoir plus sur les budgels de campagne

> ‘ Annuler la campagne Enregistrer en tant que brouilion < Précédent m
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Ordre de priorite

[A] [B]




Foires commerciales - AVANT




Foires commerciales - PENDANT




Foires commerciales - APRES

|




Période de questions

alain.theriault@exob2b.com

514 765-9888

EXC.

La précision du marketing intégré


mailto:alain.theriault@exob2b.com?subject=

Téléchargez la présentation

a I'adresse suivante :

exoB2B.com/Webinaire0927

oz


http://exob2b.com/webinaire0927

